Referat Aljazeera-Seminar

T
g
Aljazeere
Seminai

Aljazeera englisi
als;, Glopal VieadiarPlayers

Entwicklungen
im Journalismus

Jnfemalenseesellsechaiis

=3
g
Aljazeere
Seminai

+ Gesellschaftsformation, die gepragt
Ist von:

e Informationstechnik

= [nformationswirtschaft

= wachsende Informationskomplexitat
= wachsende Informationsabhangigkeit

> Journalismus gewinnt massgeblich
an gesellschaftlicher Bedeutung

Siegfried Weischenberg/Klaus-Dieter Altmeppen/Martin Loffelholz:
Die Zukunft des Journalismus. Technologische, 6konomische und redaktionelle Trends. Opladen 1994.
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% Hahs J. Kleinsteuber:
Professor fiir Politische Wissenschaft
und! Journalismus, Universitat Hamburg
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+ technologische Innovationen schaffen
vollig neue Bedingungen

+ dadurch wirtschaftlicher Strukturwandel
und Aufstieg von Information und
Kommunikation zu zentralem
Produktionsfaktor

+ sozialer Strukturwandel; wachsender
Be_darf an kommunikativen Diensten und
Leistungen

- Medien in einer Doppelrolle als
ermoglichende Infrastruktur und als
Nutzniesser von diesen Entwicklungen

Marie Luise Kiefer: Medien6konomik. Einflihrung in eine 6konomische Theorie der Medien. Miinchen - Wien 2001.
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+» Strukturwandel = Journalisten werden mit PR
uberfiutet

+ technologischer Fortschritt
= Konvergenz in Redaktion, Produktion
= erhohte Produktivitat = Rationalisierung
= Beschleunigung = zwanghafte Aktualitat —
Oberflachlichkeit
+ Okonomische Einflusse
Marktorientierung < Gemeinwohlorientierung
Kosten-/Managementdenken — Qualitat
Publikumsforschung — Boulevardisierung
Service-/Zielgruppenarientierung
Nachrichtenwert = Konflikte / Skandale
Visualisierung / Personalisierung

Mirko Marr/Vinzenz Wyss/Roger Blum/Heinz Bonfadelli: Forschungsfeld Kommunikation 13, Konstanz 2001.
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mit einem Budget von rund \

6,1 Mrd Euro und rund

23’800 festen Mitarbeitern

weltweit der grésste nicht-

kommerzielle Programm-

anbieter
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Shianto lyengar

Professor of Political Science,

Chair of the Dept. of Communication
Stanford University.

EUrRPa RICHEVIEINIESSEY,

“J‘:d‘i et
Aljazeere
Seminai

e
- |
|
»

3 Professor fiur Kommunikationswissenschaft
' Universitat Augsburg

Frank Brettschneider
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Identifikation

Nachrichten-
Auswahl

nach Winfried Schulz, 1976

Nachrchieniakieren

a Seminar
Nachrichtenauswahl —

g
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in Anlehnung an: Weischenberg, Siegfried: Nachrichtenschreiben, Opladen 1989

Publikumsinteresse
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+ Massenmedien geben vor, welche Themen
die Bevolkerung als besonders wichtig ansieht

+ Medien bestimmen die ,, Tagesordnung™ bzw.
uben eine Thematisierungsfunktion aus

+ durch Haufigkeit der Berichterstattung,
Umfang und Aufmachung beeinflussen sie die
Bedeutsamkeit, welche die Offentlichkeit
Themen zumisst

+ dabei wird angenommen, dass die Medien
weniger beeinflussen konnen, was Menschen
denken, als wortber sie nachdenken

Michael Kunczi k/Astrid Zipfel: Publizistik. Ein Studienhandbuch. (UTB 2256) K6ln — Weimar — Wien 2001.
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SETTING THE NEWS AGENDA
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